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 چکیده  

 یبرا  وجوجست  یسو  به   هامکان  دنید  بر  یمبتن  یسفرها   از  یگذار  شاهد  ،یگردشگر  معاصر   جهان

 و   ی نییآ  ی شینما  ی هنرها  ژه یوبه  ناملموس،  راثیم   ان،ی م   ن یا   در.  است  یفرهنگ  ل یاص  و   معنادار   ی هاتجربه

 با مقاله  نیا. دارند ن ینو ازی ن نی ا به  ییپاسخگو ی برا  لیبدیب ی تیظرف ا، یپو و  زنده ی انهیگنج مثابه   به ، یسنت

  چارچوب   از  یریگبهره  با   و   ران،یا  بستر  در  «یفرهنگ  یگردشگر»  و   «ینییآ  تئاتر»  حوزه   دو  وند یپ  بر   تمرکز 

 توانیم   چگونه  که   است  ی دیکل  پرسش   نی ا  به  پاسخ  یپ  در  ، (۱۹۹۸  لمور،یگ  و   ن یپا)  تجربه«   اقتصاد»  ینظر

 ل ی تبد گردشگر یبرا  بخش تیرضا و  جذاب ی اتجربه به  خلاقانه  و  مسئولانه   یا گونه به  را  ی شینما راثیم  ن یا

 د؟کر

 بر  مقاله حث. ب دارد وجود گردشگر بالفعل«  تجربه» و بالقوه« تیظرف» نیا  نیب قیعم یشکاف حال،  نیا با

 مسئولانه«   یفرهنگ  تجربه   یطراح»  نقش   رشی پذ  در  ت، یوضع  ن یا  از  رفتبرون  راه  که   است  استوار  ه یپا  ن یا

 حرکت   کپارچهی  محور«تجربه  سفر »  کی  خلق  سمت  به  خام«  ی کالا»  ارائه  از  دیبا   تجربه،  اقتصاد  اساس   بر .  است

 و  ف یظر  یتعادل جاد ی ا  گرو   در  تئاترمحور،  یگردشگر  در  تیموفق که   کندیم   دی تأک  پژوهش   یی نها  جه ینت.  کرد

 عنوان  به  بلکه   صرف،   ی سازیتجار  یبرا  یدستور  عنوان  به  نه  تجربه   اقتصاد  آن،   در  که  یتعادل  است؛  مبتکرانه

 ی نقش  تواندیم   یگردشگر  صورت،   نیا  در.  کندیم   عمل   مؤثر   و  لیاص  ارتباط  یبرقرار  ی برا  ییراهنما

 داریپا  ی درآمد  منبع  باشد، یشینما  ی هنرهاانواع بومی و محلی و ...    ی برا  ی اتازه  نفس :  کند  فایا نی آفرتحول

 رانیا  یفرهنگ  تیهو  ی هاهیلا  ن یترقیعم  گرتی روا  ت، ینها  در  و   کند،   جادیا  ی محل  جامعه  و   هنرمندان  ی برا

 . باشد  انیجهان  ی برا

 

 یفرهنگ  یگردشگر،تجربه یطراحی، ن یی آ تئاتری، تجرب  اقتصادواژگان کلیدی:  

 



 

 مقدمه 

 ، یفرهنگ  و  قیعم  ل، یاص  ات یتجرب  به  گردشگران  لیتما  ،یگردشگر  مقاصد  ندهیفزا  یهمگون  و  شدنیجهان  با  امروزه، 

 از   ی کی  به   دهد، یم   شکل  را  ملت  ک ی  تیهو  و   روح   که   ناملموس  راثیم   ان،یم   ن ی ا  در.  است  ش یافزا  به   رو   ش یپ  از   شیب

 از   هزارساله،   چند  یتمدن  و  یغن  یانهیشیپ  با  ران، یا.  است  شده  لیتبد  یفرهنگ  گردشگران  ی برا  هاجاذبه  نیتریدیکل

 یها شینما  ، ینقال  ه، یتعز  چون  ، یسنت  و  ینییآ  یشینما  یهنرها  که  است  برخوردار  ناملموس  راثیم   از  رینظیب  یانهیگنج

 بلکه   ستند؛ین  کنندهسرگرم  ی اجرا  ک ی  تنها  هنرها   نیا.  دارند  قرار  آن  صدر  در  ،یامنطقه  ینییآ  ی تئاترها  و   یمحل

 با.  (۱3۹۸)ملک پور، اندافتهی   انتقال  نهیسبهنهیس  هاقرن  که  هستند  ی جمع  ی افلسفه  و   خی تار  باورها،  ها، اسطوره  تگریروا

 معرض  در  اغلب  ارزشمند،   ی شینما  یها گونه  نیا  سو،   کی  از :  است  مشاهده  قابل  عرصه  نی ا  در  تلخ   یپارادوکس  حال،   نیا

 یسو  از  و  دارند  قرار  یمتول  ینهادها  یتوجهکم  و  جوان  مخاطب  کاهش  ، ینینشهیحاش  ،یفراموش  مانند  ییدهایتهد

 ت یظرف  نی ا  از  ی اخلاقانه  و   مندنظام  طوربه  است  نتوانسته  هنوز  بالا،   لیپتانس  وجود  با  کشور،   یگردشگر  صنعت  گر، ید

 . ببرد  بهره مختلف  مناطق  ی اقتصاد رونق  و داریپا  اشتغال  جادیا  ، یفرهنگ  گردشگران  هدفمند  جذب  یبرا   رینظیب

  ،یامروز  ی فرهنگ  گردشگر.  رودیم  شی پ   معنادار  تعامل   و  یمحورتجربه  سمت  به  و  رفته  فراتر  صرف  یدارید  حالت  از  معاصر،   یگردشگر

  ینییآ  یهاگونه  ژهیو  به  تئاتر  نجا،یا  در.  است  مقصد  فرهنگ  از  یترقیعم  درک  و  زبانیم  جامعه  با  یعاطف   ارتباط  مکان،  حس  خواستار

  ، ینییآ  یی فضا   در  را  او  و   کرده  خارج  منفعل  یتماشاگر  حالت  از  را  گردشگر  که  یپل   کند؛   عمل  ایپو  و  زنده   ی پل  مثابه  به  تواندیم  آن،

  صنعت   نیب  سودمند   و  استوار  یوندیپ   ، یذات  تیظرف  نیچن  وجود  با   چرا:  نجاستیا  ی اصل  سوال  اما .  سازدیم  ورغوطه  ی عاطف  و   یخیتار

 است؟  یساختار موانع از یناش امر نیا ایآ است؟ نگرفته شکل رانیا در یگردشگر صنعت و( آن ینییآ و یسنت شاخه ژهیو به) تئاتر

  کپارچه،ی  یتیریمد  راهبرد  و  وکارکسب  مدل  کی  وجود  عدم  ای  است؟   یفرهنگ  گردشگر  یروانشناس و  خواست  از  یناآگاه   از  یناش  ایآ

 است؟ ی اصل مانع

  ی هاچالش  قالب  در  را  خود  فقدان،  نیا.  است  رهیزنج  نیا  گمشده  حلقه  تئاترمحور،  یگردشگر  جامع  راهبرد  کی  فقدان  رسدیم  نظر  به

 ضعف   ؛یخارج  گردشگران  به  یشینما  نهیگنج  نیا  ی معرف  یبرا  یالمللنیب  هدفمند  غاتیتبل  نبود:  دهدیم  نشان  یمتعدد

  ؛ (اسکان  و  یدسترس  ،یرساناطلاع  همزمان،   ترجمه  امکانات  مانند )  گردشگران  از  ییرایپذ  یبرا  اجرا  یها محل  در  مناسب  یهارساخت یز

  و   درک   خصوص  در  تور  انیراهنما  جامع   آموزش  عدم   ؛یگردشگر  یتورها  یزیربرنامه  یبرا  اتکا   قابل  و   منظم   یدادهای رو  میتقو  نبود

  ابتذال  احتمال  درباره  هنرمندان  و   زبان یم  جامعه  یهادغدغه  و   یفرهنگ   یهاتیحساس  ت، ینها  در  و   ها؛ شینما   نیا  قیعم  می مفاه  انتقال

 فرصت:  دهدیم  دست  از  زین  را  یبزرگ  یهافرصت  ت،یوضع  نیا  گر، ید  طرف  از.  شدن  ریگردشگرپذ  ندیفرآ  در  ینییآ  هنر  فیتحر  ای

  مناطق  اقتصاد  به  یبخشتنوع   فرصت  هنرها؛  نیا  تداوم  و  یریادگی  به  جوان  نسل  قیتشو  و  یمحل  هنرمندان   یبرا  داریپا   درآمد  جادیا

 یخودبخود  یایاح  فرصت  و  ان؛یجهان  به  رانیا  از  یانسان  و  دهیچیپ   ل،یاص  یریتصو  ی معرف  فرصت  فرهنگ؛  تیمحور  با  افتهیکمترتوسعه 

 . مستمر توجه  و تقاضا قیطر از راثیم  نیا یزنده و

 یطراح  و  کشف  ،یاصل  مسئله.  ستین  یگردشگر  و  تئاتر  حوزه  دو  انیم  یانتزاع   ارتباط  کی  نییتب  تنها  پژوهش،  نیا  مسئله  ن،یبنابرا

  یفراموش  و  انفعال  تیوضع  از  را  رانیا  یشینما  ناملموس  راثیم  سو،   کی  از  بتواند  که  است  یتیریمد  یراهبردها  و  یعمل  یهازمیمکان

 ی اجاذبه  خلق  با  گر،ید  یسو  از  و  دینما  دیبازتول  و  ایاح  ،یفرهنگ  یگردشگر  یتقاضا  یایپو  و  زنده  بستر  در  و  کرده  خارج  ینسب



 

 توسعه  ت، ینها  در  و  مقصد،   در  آنان   نهیهز  و  یماندگار  شیافزا  هدفمند،  یفرهنگ  گردشگران  جذب  به  ماندگار،   یاتجربه  و  فردمنحصربه 

  را،   یشینما  ینییآ  هنر  توانیم  چگونه  که  است  یدیکل  پرسش  نیا  یبرا  یپاسخ  یجستجو   در  پژوهش  نیا.  شود  منجر  یمحل  داری پا

  به   تنها  نه  که  کرد  لیتبد  یگردشگر  یبرا  یفرهنگ   یی کالا  به  خلاقانه  و  مسئولانه  یاگونه  به  دارد،  ی جمع  یباورها  در  شهیر  ذاتاً  که

 . نجامد یب آن دوباره یی شکوفا و  بقا  به بلکه نزند، لطمه آن اصالت

 : پژوهش سوالات 

 رانیا  یشینما  راثیم  بستر  در  تئاترمحور  یگردشگر  توسعه(  یرساختیز  ،یفرهنگ   ،ی تیریمد  ،یساختار)  ی اصل  یهاچالش  و  موانع

 است؟ چگونه موانع نیا تیاولو و  کدامند

  بر   چگونه  تجربه  نیا  و  ستیچ   یرانیا  یسنت-ینییآ  شینما  کی  تجربه  از  یفرهنگ  گردشگران  تیرضا  یارهایمع  و  انتظارات  ها،زهیانگ

 گذارد؟یم  ریتأث مجدد  د یبازد  قصد  و مقصد  از آنان یذهن ریتصو

  و   ناملموس«  راثیم  یایاح  و  اصالت   حفظ»  توأمان  هدف  با  ران،ی ا  در  تئاترمحور  یگردشگر  داری پا  توسعه   یبرا  نهیبه  یراهبرد  یالگو

  ، ی ابیبازار  ،یتیریمد   یهامؤلفه   شامل)  شود؟  شامل  را  ییسازوکارها  و  هامؤلفه   چه  د یبا  «،یفرهنگ  گردشگر  تیرضا  و  جذب»

 (اثرات شی پا  و یمحل جامعه مشارکت ، یرسانخدمات

   پژوهش یهافرض شیپ

 یضرور  یامر  ندهیآ  یهانسل  به  آن  انتقال  و  حفظ  و  است  یخیتار  و  یهنر  ،یفرهنگ  یذات  ارزش  یدارا   رانیا  یشینما  ناملموس  راثیم

 . شودیم یتلق

 ابزار   کی  عنوان به  تواندیم  شود،  ت یریمد  ی محل جامعه  مشارکت با   و شدهی زیربرنامه  مسئولانه،  یاوهیش  به  اگر  ، یفرهنگ   یگردشگر 

 . آن ابتذال ای بیتخر یبرا  یعامل   نه کند، عمل راثیم  نیا تداوم و ایاح یبرا مؤثر

- ی نییآ  یهاشی نما  و  هستند  ی تعامل   و  معنادار  ل،یاص  اتیتجرب  دنبال  به(  مندعلاقه  و  خاص  یهاگروه  ژهیو  به)  یفرهنگ  گردشگران 

 . دارند را ازی ن نیا به ییپاسخگو تیظرف ،ی مشارکت و  ینییآ ،یی روا تیماه لیدل به رانیا یسنت

.  باشد  سودمند  و  هیدوسو  یارابطه   تواندیم  بلکه  ست،ین  انهیگرامصرف  و  هیسوک ی  یارابطه   ،یگردشگر  و  ینیی آ  تئاتر  نیب  رابطه

  ی گردشگر صنعت به زیتما و عمق تواندیم  یشینما هنر و کند فراهم هنرمندان یبرا نو یهازهیانگ و یمال منابع تواندیم یگردشگر

 .ببخشد

  یسرگرم  کی  تنها  ،یمحل  نینماد  و  شاد  یهاشینما  و  یحماس  یها ینقال  تا  جانسوز  یهاه یتعز  از  ران،یا  یسنت  و  ینییآ  یشینما  راثیم

  ه« یتعز» کی یاجرا بار  هر. هستند نیسرزم نیا یجمع حافظه از یتنفس  و زنده یهاحلقه هانیا. ستندین گذرا یهنر تیفعال  کی ای

  هر.  دوانده  شهیر  جامعه  نیا  یع یش  تیهو  یژرفا  در  که  ی مذهب- یخیتار  ت یروا  کی  با   است  یعهد  د یتجد  و   کردنزنده  قتیحق  در



 

 ستون  هاقرن که است ییها اسطوره  نگهبان و حامل بلکه ست؛ین گو قصه کی تنها د،یگویبازم را اوشیس ای رستم داستان که نقال«»

  ی هاوهیش  و  دهایام  ها، ترس  عامه،   ی باورها  ، یزندگ  یهافلسفه  خود،   تاروپود  در  هاشی نما  ن یا.  اندبوده  فرهنگ  نیا  ی اخلاق  و  یفکر

این میراث بخش انکار ناپدیری    . اند کرده  ثبت   قدرتمند  و   نینماد  یزبان   به  را  ظلم   و   شجاعت  عشق،  مرگ،  مسئله  با  یرانیا  انسان  مواجهه

  آن روح جامعه است، روح حیات بخش آن، و هنر یک جامعه، بیانگر    از میراث فرهنگی هنری کشور است.»فرهنگ مانند روح یک

 (.1399است«)رامین،

  سرچشمه   آنجا  از  ارزشش.  ستین  آن  یی درآمدزا  ای  یامروز  تماشاگران  تعداد  به  وابسته  ارزش  نیا.  است  یذات  راث،یم  نیا  ارزش  ن،یبنابرا

  که  ی جهان  در.  آنان  ناملموس  شناسنامه  از  یبخش  است؛  یهست  نیادیبن  یهاپرسش  به  مردم  نیا  کهن  پاسخ  از  یبخش  که  ردیگیم

 هستند  یدژ  همچون  یشینما  یهانهیگنج  نیا  داده،  قرار  فشار  تحت  را  یمل   و  ی محل  یهاتیهو  شه،یریب  و  سازکسانی  فرهنگ  هجوم

  نده، یآ یهانسل به راثیم نی ا انتقال و حفظ منظر،  نیا از. اند فرهنگ  نیا یغنا  و تفاوت گرتیروا ها آن. انحلال و یفراموش برابر در

  خاص   ی دولت  نهاد  ک ی  ا ی  هنرمندان  فهیوظ  فقط  امر   نیا.  است  یفرهنگ   ضرورت  ک ی  و   ی خیتار  تیمسئول  کی  ، یاخلاق  فهیوظ  کی

 شه یهم  یبرا  ما   ی جمع  روح  و   حافظه  از  یبخش  شود،  گسسته  انتقال  ی هاحلقه  نیا  اگر.  است  یمل  و   یعموم  یادغدغه  بلکه  ست،ین

  نیا پس .  داد خواهد دست از را اشگذشته با  وگوگفت و شتنیخو  درک یبرا  خود ییتوانا از یبخش ی رانیا ۀجامع و  شودیم خاموش

 یبرا  م یدار  قصد   آنچه  که  باورم  نیا  بر   و  میکنیم   آغاز  یگذارارزش  منظر  از  ما:  است  پژوهش   ن یا  تمام  یبنا  سنگ  فرض، شیپ 

 گره یتوج  ،یکاربرد  هر  از  فارغ  وجودش،   نفس   که   ی گنج  انت، یص  ۀ ستیشا   است  یگنج  نخست  ۀدرج  در  م،ییبجو  بهره  آن  از  یگردشگر

 . برعکس نه رد،یگ قرار یماندگار نیا خدمت  در د یبا یگردشگر. است اشیماندگار یبرا تلاش

  و  یواردات  نسخه  کی  تواندینم   رانیا  در  تئاترمحور  یگردشگر  موفق  یالگو  هر  توسعه  که  است  استوار  باور  نیا  بر  پژوهش   نیا

  و   قیعم  ی مذهب  بافت   ،یخیتار  دهیچیپ   یهاهیلا  با   است  ینی سرزم  رانیا.  باشد  ی شرق  یحت  ا ی  ی غرب  ی هامدل  از  شدهترجمه 

  کی تنها هیتعز مانند  یشینما. شودیم  دهی د اشیشینما و ینییآ یهنرها در وضوح به آن یردپا که یاژهیو  یاجتماع  یهات یحساس

  ا ی.  ابدی یم  معنا  خود  خاص  یخیتار  نیزم  در  که  است  یعیش  تیهو  و  یجمع  اندوه  باورها،  گاهیتجل   بلکه  ست؛ین  کیدرامات  یاجرا 

. است  خورده  گره  منطقه  کی   مردمان  هیروح  و   ایجغراف  با  که  دارند  ییهاتیروا  و   هااسطوره   در  شهیر  ، یمحل  ی هاشی نما  و   ینقال

  ی غن  یمند نهیزم  نیا  د یبا  زی چ  هر  از  شیپ   کند،  ل یتبد  یفرهنگ  یگردشگر  محور  به  را  هنرها   نیا  است   قرار  که  یراهبرد  هر  ن،یبنابرا

  ت یموفق  از  توانیم   قطعاً.  ستین  یجهان  تجارب  از  یریادگی  ینف  یمعنا  به  نیا.  شمارد  محترم  را  آن  و  کرده  درک  را  حساس  و

 زمیمکان  اما .  گرفت  درس  گردشگران  به  یسنت  ی هان ییآ  ارائه  در  ژاپن  دقت   از  ای   خلاق،   اقتصاد   جادیا  در  نبورگیاد  چون  ییهاجشنواره 

  بافت   همان دل  از  دیبا   شود،یم  برقرار  مخاطب  با  که  یتعامل   نوع یحت  و غات،یتبل  یهاروش  ،یمحل جامعه  مشارکت  یچگونگ  ،ییاجرا

هنگامی که اصلاح فرم با اجرای نمایشنامه مرتبط »ها نمایشی خاص بینجامد.ممکن است این شکل اجرا به اصلاح فرم.دیبرآ  یرانیا

  شدهیکپ  یالگو   کی  در هر صورت(1398رود.«)هاچ،در تضاد با شکل خاص به کار می  ،ایم اجرای صحنه اباشد، به معنی شکل ع 

  تنها   نه  و   است   روحیب  و  وارهصورت   که   کند یم   دیتول  را  یزیچ  ا ی  شود،یم  مواجه  شکست  با  ا ی  ، یفرهنگ   عمق  نیا  یریدرنظرگ  بدون

 گرو در ر،یمس نیا در تیموفق. زندیم بیآس آن اصالت به ،یسطح جاذبه کی به آن لیتقل با بلکه کند،ینم یکمک راثیم یایاح به



 

  نییآ  هنر،   وندیپ   از  مدارانهفرهنگ   و  شناسانهانسان  درک  سمت  به  حرکت  و  ،یگردشگر  به  یاقتصاد  صرفاً  و  شده یمهندس   نگاه  از  عبور

 .است سفر و

 اهداف  پژوهش 

  ی هانه یگنج  آن  یایاح  و  حفظ  یبرا  قیعم  ینگران  سو،  کی  از:  دارد  قرار  وستهیپ   هم   به   و  دوگانه  آرمان  ک ی  پژوهش،  نیا  کانون  در

  ل یبدیب  تیظرف  به  باور  گر،ید  یسو  از  و  اند،بوده   نیسرزم  نیا  یجمع  حافظه  و  تیهو  حامل  هاقرن   که  یشینما  ناملموس  و  شکننده

  ی تلاش  توانیم  را  پژوهش   نی ا  اهداف.  راثیم  نیا  به  دوباره  اتیح  قیتزر  و  یاقتصاد  تنفس  جادیا  یبرا  یفرهنگ  یگردشگر  صنعت

  نه  که  یپل  دانست؛"یگردشگر  پررونق  و   یاقتصاد  جهان  و  یشینما   هنر  ینییآ  و  مقدس  جهان"  جهان  دو   نیا  ان یم  ی پل  جادیا  یبرا

 . باشد زین ریمس تقدس  و  اصالت حافظ بلکه  باشد، برخوردار سودمند یهاتراکنش عبور یبرا یکاف  استحکام از تنها

 ریکو  در  هیتعز  ینییآ  یهاسوگنامه  از(نیسرزم  نیا  یشینما  یگوهرها  موشکافانه،  و  قیدق  ینگاه   با تا  کندیم پژوهش  نخست،  گام  در

  ی هاجاذبه»  مثابه  به  بلکه  ،یهنر  آثار  عنوان  به  فقط  نه  را)سواحل  در  ی محل  یهاشینما رقص  و  هاخانهقهوه  در  ی حماس  یهاینقال  تا

  ن یا  ی درون  عناصر  کدام  که  کند  کشف  است  قرار.  است  ساده   یبردارفهرست  ک ی  از  فراتر  هدف،   نیا.  بازشناسد  محور«تجربه 

 فرهنگ  از  یمسافر  یبرا  تواندمی،تماشاگران  یجمع  یهمدل  آن  خاص،  ی مکان  یفضا  آن  ت،یروا  لحن  آن  ،ینییآ  تمیر  آن؛هاشینما

 . است سفر« تجربه ارزش» به «یفرهنگ ارزش» ترجمه دنبال به گر، ید عبارت  به. باشد   یماندن ادی  به و  رگذاریتأث  جذاب، گر،ید

  با   است  قرار.  هاستیکیتار  نی هم  بر  نور  تاباندن   پژوهش،   دوم   هدف .  دارد  قرار  هاچالش  و   موانع  از  یادره  ی رو  پل  نیا  ساختن  اما

 ران؟ یمد   نگریبخش  و  مدتکوتاه  نگاه   ای  است  بودجه  نبود  ،یاصل  مشکل  ایآ:  کند   ییشناسا  را  راه  سر  بزرگ  یهاسنگ  نانه،یبواقع  یواکاو

  و   یدادیرو  یزیربرنامه  مثل  ی نرم  یهارساخت یز  فقدان  ای  است،  ترمهم  یدسترس  و  سالن  مانند  یکیزیف  یهارساخت یز  ضعف  ایآ

 مؤثر  یالمللن یب  غاتیتبل  نبود  از  تربزرگ  یمانع  ابتذال،  و  فیتحر  از  هنرمندان  و  یمحل  جامعه  ترس  ای آ  ده؟یدآموزش   یانسان  یروین

 .آوردیم فراهم حرکت یبرا نانهیبواقع اینقشه(خرد تا کلان از)مختلف سطوح در موانع نیا رصد است؟

  است   کی  به  ،یاهیحاش  ده ی پد  کی  ا ی   شده حفاظت  «یاموزه  ءیش»   کی  از  «ینییآ  تئاتر »  ل یتبد  پژوهش،   ن یا  یی غا   هدف  کلام،   ک ی  در

  کندیم  تیتقو  را  خود  هم  تعامل،  ن یا  در  و   سازدیم  برقرار  ارتباط  جهان  مردم  با  کند،یم   تنفس  معاصر  اقتصاد  و  جامعه   بستر  در  که

 و  احترام  اقتصاد،   و   اصالت  آن،  در  که  یفرمول  افتنی  یبرا  است  ییوجوجست  ر،یمس  نیا.  دیافزایم  اطرافش   جهان  یغنا  به  هم  و

 . رندیگ قرار گریکدی با سازنده  ی تعامل در بلکه  تقابل، در نه اشتراک، و حفظ ،یوربهره

 پژوهش  پیشینه

 یگردشگر  و ناملموس راثیم: کتاب. 1

Smith, M. K., & Richards, G. (Eds.). (2013). The Routledge handbook of cultural tourism. Routledge . 



 

 اختصاص   یگردشگر  و  ناملموس  راثیم  رابطه  به  یمتعدد  یهافصل  و  است  ی فرهنگ  یگردشگر  حوزه   در  یجامع   مرجع  کتاب  نیا

  که  دهندیم   هشدار  اما   کند،   کمک  ناملموس  راثیم  یایاح  و  حفظ  به   تواندیم  یگردشگر  که  کنند یم  دی تأک  سندگانینو.  دارد

  تعامل   درک  یبرا  یمناسب  ینظر   چارچوب  اثر  نیا.  نجامدیب  راثیم  نیا  بیتخر  ای  فیتحر  به  است  ممکن  ضابطهیب  یسازیتجار

 . کندیم  فراهم  یگردشگر و فرهنگ نیب دهیچیپ 

 تجربه   اقتصاد  و گردشگر تجربه:  مقاله. ۲

Pine, B. J., & Gilmore, J. H. (1998). Welcome to the experience economy. Harvard Business Review, 76(4), 97–105 . 

 اتیتجرب  دنبال  به  یامروز  انیمشتر  چگونه  که  دهدیم  حیتوض  و  کندیم  یمعرف  را  تجربه«  اقتصاد»  مفهوم  ،یاهیپا  مقاله  نیا

 جذاب   «یگردشگر  تجربه»  کی   به  ی نییآ  شی نما  ک ی  لیتبد  یچگونگ  لیتحل  یبرا  چارچوب  ن یا.  هستند  ی ماندن  ادی  به  و  فردمنحصربه 

 .ورزدیم  دیتأک تجربه یامرحله و  یعمد یطراح تیاهم بر و  دارد کاربرد اریبس

 تیمعنو  و ینییآ یگردشگر:  مقاله. 3

Digance, J. (2006). Religious and secular pilgrimage: Journeys redolent with meaning. In D. J. Timothy & D. H. 

Olsen (Eds.), Tourism, religion and spiritual journeys (pp. 36–48). Routledge . 

 درک   یبرا  لیتحل  نیا.  پردازدیم   یرمذهبیغ   یمعنو  یسفرها  و  یمذهب  یارتیز  یسفرها  یهمپوشان  و  زیتما  به  مقاله  نیا  در  گنسید

  دهد یم   نشان  و  است  دیمف  اریبس  هستند، (  هیتعز  یتماشا  مانند )   ین ییآ  و   ی فرهنگ  قیعم  اتیتجرب  دنبال  به   که  یگردشگران  یهازهیانگ

 . باشد داشته ی فرهنگ و یمعنو تیجذاب زین  یرمذهبیغ  مخاطبان یبرا تواندیم  یمذهب   تیفعال کی چگونه که

 یگردشگر و  تئاتر: کتاب. ۴

Gottlieb, S. (2017). Theatre and tourism. Palgrave Macmillan. 

  معروف   ی تئاترها  از  یی هانمونه   یبررس  با   او .  پردازدیم  یگردشگر  و   تئاتر   ن یب  میمستق  رابطه  به  ژهی و  صورت  به  کتاب  نیا  در  بیگاتل

  و   شود  لیتبد  یگردشگر  مقصد  کی  به  تواندیم  چگونه  تئاتر  دهدیم  نشان  ،(ونی نیآو  جشنواره  ای  لندن  اند  وست  تئاتر  مانند)  جهان

 . دهدیم ارائه ی ابیبازار  و تیریمد حوزه در یتریعمل یهادگاهی د کتاب  نیا. بگذارد ریتأث ی محل اقتصاد بر

 ایآس در ینییآ  یهاشینما  و یگردشگر:  مقاله. ۵

Yamamoto, K. (2019). Staging tradition: Intangible cultural heritage and tourism in Japan. Asian Ethnology, 78(2), 

371–393 . 



 

 ژاپن   در  گردشگران  یبرا(  یکابوک   و  نو  تئاتر  مانند)  ناملموس  راث یم  «یاجراساز»  و  ارائه  یچگونگ  یبررس  به  ،یمورد  مقاله  نیا

  یفرهنگ   ینهادها  چگونه  که دهدیم نشان  و  کرده  لیتحل  را  گردشگر  انتظارات  با  قیتطب  و  اصالت  حفظ  نیب  تنش  اماموتوی .  پردازدیم

 .است آموزنده اریبس رانیا در مشابه ی هاچالش درک یبرا مطالعه نی ا. کنندیم  تیریمد را تعادل نیا

 رانیا در هیتعز یگردشگر: مقاله. ۶

Shirazi, R. (2020). Ta’ziyeh as intangible cultural heritage and tourism: A case study of Kashan, Iran. International 

Journal of Tourism Anthropology, 8(1), 45–62 . 

  روش   با  یرازیش.  است  پرداخته  کاشان  شهر  در  یگردشگر  جاذبه  کی  عنوان  به  هیتعز  لیپتانس  یبررس  به  خاص  طور  به  مقاله  نیا

  ضعف   مانند  یموانع  اما  دارد،  ی فرهنگ  گردشگران  جذب  یبرا  ییبالا  تیظرف  هیتعز  اگرچه  که  دهد یم   نشان(  مشاهده  و  مصاحبه)  یفیک

 . اندشده لیپتانس نیا تحقق مانع کپارچهی یزیربرنامه نبود ها، رساخت یز

 یگردشگر  و زبان یم جامعه: کتاب. ۷

Sharpley, R. (2014). Host perceptions of tourism: A review of the research. Channel View Publications. 

 یبرا  منبع  نیا.  دهدیم  ارائه  یگردشگر   به  نسبت  زبانیم  جامعه  نگرش  به  مربوط  قاتیتحق  بر  جامع  یمرور  کتاب  نیا  در  یشارپل

  شامل )  ی محل  جامعه  فعال  مشارکت  و  رشیپذ  به  وابسته  تئاترمحور  یگردشگر  طرح  هر  تیموفق  رایز  است،  یاتیح  حاضر  پژوهش

 .پردازدیم ( یمنف و مثبت)  گذارندیم ر یتأث ها نگرش ن یا بر که یعوامل به  کتاب. است( ساکنان و هنرمندان

 ی گردشگر قیطر از ناملموس راثیم حفظ: مقاله. 8

Alivizatou, M. (2012). Intangible heritage and the museum: New perspectives on cultural preservation. 

MuseumAnthropology, 35(2), 109–120 . 

  ی برا  ستا«یا  حفظ»  یجا  به  ا« یپو  حفظ»  ضرورت  مورد  در  آن  یاصل  استدلال  اما  است،  متمرکز  هاموزه  نقش  بر  مقاله  نیا  اگرچه

  دادن  قرار  و   جامعه  دادن  مشارکت  که  است  معتقد  زاتویویآل.  است  م یتعم  قابل   ینییآ  یهاشینما  حوزه  به  کاملاً   ناملموس،  راثیم

 . باشد هافهرست در آن صرف ثبت از مؤثرتر  تواند یم( مسئولانه یگردشگر مانند) یاجتماع  زنده بستر در راثیم

 ی فرهنگ  مقاصد  ی ابیبازار:  مقاله. 9

McKercher, B., & du Cros, H. (2002). Cultural tourism: The partnership between tourism and cultural heritage 

management. Haworth Hospitality Press.)فصل مربوط به بازاریابی( . 

  ها آن.  کنند یم  دیتأک  یگردشگر  صنعت  و  یفرهنگ  راثیم  تیری مد  یهمکار  ضرورت  بر  ک،یکلاس  اثر  نیا  در  کروس  دو  و  کرچرمک

 .دارد تمرکز گرید یسو از گردشگر تیرضا و سو کی از حفاظت  بر  که دهندیم ارائه یفرهنگ  مقاصد مسئولانه ی ابیبازار یبرا ی مدل



 

 توسعه حال در جوامع در تئاتر یگردشگر:  مقاله. 1۰

Esu, B. B., & Arrey, V. M. (2021). Theatre for development and cultural tourism in Africa: Opportunities and 

challenges. Journal of Tourism and Cultural Change, 19(3), 345–361 . 

  در یفرهنگ  یگردشگر  توسعه  یبرا  ی مشارکت  و   ی بوم  یتئاترها  از   استفاده  ی هافرصت  و   ها چالش  قا،یآفر  تجربه  به  ی نگاه با  مقاله  نیا

 اتیتجرب  یطراح  و  اسیمقکوچک  یهارساخت یز  جادیا  آموزش،  تیاهم  بر  سندگانینو.  کند یم  یبررس  را  توسعه  حال  در  جوامع

 ست. ا تأمل قابل دارد، یتشابهات  یرساختیز و یاقتصاد نظر از که رانیا بستر یبرا آن یها افتهی . کنند یم  دیتأک یمشارکت

 پژوهش   ینظر  چارچوب

  لموریگ  و   نییپا   توسط  که  است  شده  بنا  (Experience Economy)  تجربه«  اقتصاد»  ه ینظر  ادیبن   بر  پژوهش   نیا  ینظر  چارچوب

(Pine & Gilmore, 1998, 1999  )و  رفته  فراتر  خدمات  ارائه  و  کالا   دیتول  مراحل  از  معاصر  اقتصاد  کندیم  ادعا  هینظر  نیا.  شد  ارائه  

 & Pine)  است  مطرح  ینیآفر  ارزش  شکل  نیزتریمتما  عنوان  به  ات«یتجرب»  فروش  و  خلق  آن  در  که  است  شده  یامرحله   وارد

Gilmore, 1999  .)و   یماندن   اد ی   به  داد یرو  کی  یبرا   که  است  « یهمانیم»  بلکه  ست،ین منفعل  یداریخر  گرید  یمشتر  م، یپارادا  نیا  در  

 .است تجربه آن پرداز«صحنه » وکارکسب  و پردازدیم پول شدهیشخص

 مشارکت«  زانیم»  بعد  دو  اساس  بر  که  است  (The Four Realms of an Experience)  تجربه«  قلمرو  چهار»  ه،ینظر  نیا  یدی کل  مدل

:  از  عبارتند  قلمرو  چهار  نیا  (.Pine & Gilmore, 1998)  شودیم   میترس(  یشدگغرق   تا   جذب  از)  ارتباط«  نوع»  و (  فعال  تا   انفعال  از)

  در  فعالانه  تماشاگر) زیگر( 3 ،(شودیم  یریادگی  ریدرگ فعالانه تماشاگر) آموزش( ۲ ،( شودیم جذب منفعلانه تماشاگر )  یسرگرم( 1

  ن یا  دگاهید  از  آلدهیا  تجربه(.  شودیم  غرق   طیمح  کی  در  منفعلانه  تماشاگر)  یشناسییبایز(  ۴  و   ،(شودیم  غرق   گرید  طیمح  کی

  را   یمرکز  (Sweet Spot)  ن«یریش  منطقه»  و   شده   گسترده   قلمرو  چهار   نیا  ی تمام   در   همزمان  طور  به   که  است  یاتجربه  ه،ینظر

 (. Pine & Gilmore, 1999) د ینما ریدرگ جانبههمه  طور به را  مخاطب که یاتجربه کند؛  اشغال

 توان یم   را  یسنت-ی نییآ  شینما   رایز  کند، یم  فراهم  تئاترمحور«  یگردشگر»  ده ی پد  یبررس  یبرا  ی مناسب  یلیتحل  لنز  چارچوب،  نیا

  ، (یسرگرم)  ییروا  و   کیدرامات  عناصر:  است  قلمرو   چهار   هر  عناصر  ی حاو  ذاتاً   که   گرفت   نظر  در  هیاول  اد«یبنتجربه   محصول»  ک ی  مثابه   به

 یپردازصحنه   و   حرکت  کلام،  ،یقیموس  یبندبیترک  و  ،(زیگر)  فراهنجار  و   ینییآ  یفضاساز  ،(آموزش)  فرهنگ  و   دانش  انتقال

 (. یشناسییبایز)

 از.  سازدیم  ممکن  را  یفرهنگ  یگردشگر  در  تقاضا  و  عرضه  نیب  رابطه  ترقیدق  لیتحل  امکان  حاضر،  پژوهش  در  هینظر  نیا  کاربست

  نیب موجود شکاف گر،ید یسو  از و رودیم  کار به جامع یاتجربه  خلق منظر از یسنت یهاشینما یذات تیظرف لیتحل یبرا سو کی

  ست، ین  یکاف   شینما   کی  یکیزیف  عرضه  صرف  که  کندیم  استدلال  هینظر  نیا  .  سازدیم  آشکار  را  گردشگر  بالفعل  تجربه  و  تیظرف  نیا

 ی طراح  محور«تجربه   سفر»  کی  عنوان  به—یسازخاطره  و  حضور  تا   انتظار   و  ی ابی یآگاه  از—گردشگر  تعامل  ند یفرآ  کل   دی با  بلکه

  جاد یا  و (  ناآشنا  گردشگر  یبرا  آموزش   مانند)  شدهفیضع  یقلمروها  تیتقو  مستلزم  آگاهانه،   یطراح  نیا.  (Morgan et al., 2010)  شود

 . گردد  خلق ماندگار و کپارچهی یاتجربه   تا قلمروهاست  نیب کیارگان وندیپ 

 حفظ»  نیب یاحتمال  تعارض  با  مواجهه  در   را  ی تیریمد  ی دیکل  یها پرسش راهنما،  چارچوب  کی  عنوان به  تجربه  اقتصاد   ن، یا  بر  علاوه 

 آن   یی توانا   در  بلکه   انزوا،   در  نه زنده،   راثیم کی  اصالت   حفظ  که دهد یم نشان هینظر  ن یا.  کند یم مطرح   تجربه«  یطراح»  و  اصالت«



 

  تجربه   یطراح  ن،یبنابرا(.  Richards & Wilson, 2007)   ابدییم  تحقق  دی جد  مخاطبان  یبرا  معنا  جادیا  و  مؤثر  ارتباط  یبرقرار  یبرا

 اصالت   انتقال  امکان  که  است  آن  رامونی پ   در  مسئولانه  «ی ریتفس  ستمیاکوس »  کی  خلق  یمعنا  به  بلکه  ست،ین  اثر  فیتحر  یمعنا  به

 تئاترمحور   یگردشگر  یراهبردها  تیموفق  یابیارز  یبرا  یاریمع  چارچوب   نیا  ت، ینها  در.  آوردیم  فراهم  جذاب  و   درک  قابل  یقالب  در  را

  گردشگر  که  است  یماندن  ادی  به  و  معنادار  شده، یشخص  یهاتجربه   خلق  در  که  دکنندگان،ی بازد  تعداد  در  صرفاً  نه  تیموفق:  دهدیم  ارائه

 (. Pine & Gilmore, 2011) کند  لیتبد فرهنگ آن و تجربه آن مشتاق  گر«تیروا » کی به کنندهمصرف کی از را

 محور،تجربه  و  یفرهنگ  یگردشگر  یهاه ینظر:  است  استوار  یدیکل  حوزه  سه  انیم  یارشته نیب  یوگوگفت  و  قیتلف  هیپا  بر  پژوهش،  نیا

  ده یپد   تا  سازدیم  یلیتحل  یلنز  ب،یترک  نیا.  ینییآ  یهنرها  عملکرد  و  افتیدر  یهاه ینظر  و  ناملموس،  راثیم  انتقال  و  حفظ  یهاه ینظر

  کند درک  ده یچیپ   معناساز  و ی ارتباط  ندیفرآ  کی  عنوان  به  بلکه ،یسطح  ت یفعال  کی  عنوان به  نه  را  تئاترمحور«  یگردشگر»  دهیچیپ 

 . دهدیم رخ رانیا یاقتصاد و یاجتماع  ، یفرهنگ خاص چهارچوب در که

 و بحث  یافته ها

  و   یسنجامکان  قدرتمند،   یلیتحل   لنز  کی  عنوان  به  تجربه«  اقتصاد»  ینظر  چارچوب  از  یریگبهره  با  تا  بود  آن  یپ   در  حاضر  پژوهش

 ف یتوص  به صرفاً نه پژوهش  نی ا یهاافتهی.  د ینما یبررس را رانیا  ینییآ یشینما راثیم بستر در تئاترمحور یگردشگر توسعه الزامات

  ده یپد  کی  و(  تجربه  اقتصاد)  مدرن  یفرهنگ-یاقتصاد  یالگو  ک ی  نیب  تعامل   ترقیعم  یهاهیلا  بلکه  پردازد،یم  رابطه  نیا  ظواهر

  بحث   که  است  نهفته  کننده متحول   امکان   کی  و  سازنده  تضاد   کی  تعامل،   نیا  هسته  در.  سازدیم  آشکار  را(  ینییآ  تئاتر)  یمعنو-یسنت

 . دهدیم شکل را یاصل

  کی  به  شدن  لیتبد  یبرا  یشگرف  یغنا  از  ،یذات  طور  به  ران،یا  ینییآ  یشینما  راثیم  که  بود  گزاره  نیا  دییتأ  ، یدیکل  و  نخست  افتهی

  در   هنرها  نیا  که  داد  نشان  لمور،یگ و  نیپا  قلمرو  چهار  اساس  بر  ها شینما  نیا  یمحتوا   لیتحل.  است  برخوردار  اد«یبنتجربه   محصول»

 و  یااسطوره   کهن،  یهات یروا  هیپا  بر  هاشینما  نیا  ،یسرگرم  منظر  از.  هستند  تجربه  سازنده  عناصر  از  رینظکم  یبیترک  خود،  ذات

 شکست،  و  یروزیپ   شر،  و  ریخ  نزاع  ق،یتعل.  برخوردارند  جانیه  جادیا  و  توجه  جذب  در  یشملجهان  تیقابل  از  که اندشده  بنا  کیدرامات

  دانش  از  ی میعظ  مخزن  اجراها  نیا  آموزش،   قلمرو  در.  نوردندیدرم   را  خاص   فرهنگ   ی مرزها  که   هستند   ی عناصر  ، یفداکار  و   عشق

.  قوم  کی  یاجتماع   یهانییآ  و  یجمع  اتیاخلاق  ،یشناختهانیک   یباورها  انه،یعام  یهافلسفه  ،یشفاه   خیتار  حامل  هستند؛  نانوشته

  یبندبیترک  کی  هنرها  نیا  ، ی شناسییبایز  بعد  در.  است  فرهنگ  کی  ینیبجهان  مورد  در  ایپو  و   زنده  درس  کلاس  کی  اجرا،  هر

  یهالباس  یطراح  وار،رقص  و  نی نماد   حرکات  ن،یآهنگ  و  موزون  کلام  ، ینشدنفراموش  و  خاص  یقیموس:  دهند یم  ارائه  کامل   یچندحس

  معنادار   و  بایز  یطیمح  در  را  ننده یب  ،یحس  یغنا  نیا.  صحنه  عنوان  به  یخیتار  ای   یعیطب  یفضاها از  هوشمندانه  استفاده  و  ریچشمگ

  ینییآ  یی فضا  جاد یا  ل یدل  به  و   خود،  ی جمع  و  ی مشارکت  تیماه  لیدل  به  ی نییآ  شی نما.  است  زیگر  قلمرو  اوج،   نقطه  اما .  کند یم  غرق 

  ی عاطف  اشتراک  ها، یخوانهم  ، یجمع  ینوا.  بکشد   گری د  یی ای دن  درون  به  فعالانه   طور  به   را  مخاطب  است  قادر   روزمره،   زمان  از  فراتر  و

  بخش یتعال  یاتجربه  امکان   او  به  و   ساخته  جدا   ی زندگ  یعاد یساختارها  از  را  فرد   ،یااسطوره  ا ی  مقدس  رخداد   کی  در  حضور  حس   و

  ناخودآگاه  ش، ی پ   ها قرن  یی گو  بلکه  سازگارند،   تجربه  اقتصاد  با  تنها  نه   ها شی نما  ن یا  ،ینظر  دگاه ید  از  ن،یبنابرا.  دهدیم  شفادهنده  ای

 کپارچهی  یاتجربه   یعنی—لموریگ  و   ن یپا مدل  یمرکز  ن«یریش  منطقه»  آن  به   توانندیم   بالقوه  آنها.  اندشده  خلق  آن  اصول  یمبنا  بر

 . ابند ی  دست—دهدیم قرار خطاب را انسان یوجود ابعاد  همه که



 

  ی دانیم  مشاهده.  برداشت  گردشگر  یعمل  تجربه  و   ی غن  یذات  تیظرف   ن یا  نیب  قیعم  شکاف  کی  از  پرده  پژوهش،   دوم   افتهی   حال،  نیا  با

. است  تجربه«  آگاهانه  یطراح»  فاقد   عمدتاً  گردشگر،   به   ها شینما   نیا  ،ارائهیکنون  تیوضع  در  که  داد  نشان   نفعان  یذ  با  مصاحبه  و

  گردشگر،  تجربه  که  شودیم  نیا   جهینت.  ردیگیم  قرار  دید  معرض  در  لازم،  ی عمل  و  یمفهوم  یبندبسته   بدون  و  خام«»  صورت  به  شینما

  نبود .  است  رفعالیغ   عملاً  آموزش«»  قلمرو  است،  لازم  یفرهنگ  نهیزمشیپ   فاقد  که  یگردشگر  یبرا.  ماندیم   یباق   یبعدتک  و   ناقص

  شی نما عمق شودیم باعث ،یفلسف -یخیتار یسازنهیزم ای ،ینمادشناخت یدهایکل ت،یروا خلاصه  یمعرف  مانند یاساده یهازمیمکان

  قلمرو وار،ره ی زنج طور به صه،ینق  نیا. کندینم افتیدر را معنا«»  اما  شنود،یم  و ندیبیم را حرکات  و  صداها او. بماند  نامفهوم او یبرا

  غالباً  گردشگر  تجربه  جه،ینت  در  م؟یفهمینم  را  آن  منطق  و  زبان  که  شد  غرق   ییایدن  در  توانیم  چطور.  کندی م  فیتضع  زین  را  ز«یگر»

  نیا.  شودیم   محدود (  منظر  و   صدا   از  ی حس  درک)  « یشناسییبای ز»  و (  بیعج  و  یدن ید   ده یپد   ک ی  عنوان  به )  «یسرگرم»  قلمرو   دو   به

  ی برا(  کنندهدگرگون)  transformative  تجربه  کی  خلق  فرصت  رفتن  دست  از  و  یفرهنگ   هیسرما  از  یمیعظ  بخش  اتلاف  یعنی

  شان ینییآ  هنر  لیتقل  شاهد   آنان  رایز  زد،یانگیبرم  زین  را  هنرمندان  و   زبانیم  جامعه  ی هاینگران  خام،  ارائه  نیا  گر، ید  یسو  از.  گردشگر

 . باشد داشته وجود آن عمق انتقال یبرا یسازوکار آنکهیب هستند، یسطح یستیتور جاذبه کی به

 یطراح»  منطق  و  اصالت«  حفظ»  منطق  نیب  ی ذات  تنش:  سازدیم   انیع   را  یفلسف  و  ی تیریمد  چالش  نیترمهم  سوم،  افتهی  که  نجاستیا

  دخالت   هرگونه منظر،  ن یا  از.  ورزدیم  د یتأک  مخاطب  به  ل«یاص» شکل  به   اثر  م یتقد و ،یریرناپذییتغ   بر،  اصالت  حفظ  منطق.  تجربه«

  مقابل،   در.  شود  یتلق  ابتذال  ای  یسازساده  ف،یتحر  ینوع   تواندیم   به،یغر  مخاطب  یبرا  شینما  یبندبسته  ای  لی تسه  ح،یتوض  یبرا

  مخاطب   با   تعامل   در  تنها  ، یفرهنگ  اثر  کی  که  است  استوار  اصل  نیا  بر(  ردیگیم  سرچشمه  تجربه  اقتصاد  از  که)  تجربه  یطراح  منطق

  به  احترام  تنها نه  اثر  خام  ارائه  باشد،   نداشته را  اثر  درک  هیاول  یابزارها   مخاطب،  اگر  دگاه، ید  نیا  از. ابدییم   معنا   او   افت یدر  بستر در  و

  نه، یزمشیپ   مانندکه  یارتباط  یهاپل  جادیا  یمعنا  به  تجربه،  یطراح .  است  آن  لیپتانس  دادن  هدر  و  یاحترامیب  بلکه  ست،ین  آن

  تنش،   نیا.  ابدی   دست  یبوم  مخاطب  به  ترکینزد  یاحساس  و  درک  به  بتواند  مخاطب   شود کهباعث می  است  یبافتار  ی  ری تفس  ترجمه،

 .است شده منجر یعمل  یبستبن به  خلاق، یگریانجیم  ندیفرآ ا ی نهاد  کی نبود در

  استوار   هیپا  نیا  بر  استدلال.  ارتباط«  قیطر  از  اصالت: »چرخدیم  راهگشا  سنتز   کی  شنهادیپ   محور  حول  پژوهش،  نیا  یینها  بحث

 در   و  انزوا  یمعنا  به  اصالت  حفظ.  رندیگ  قرار  گریکدی  خدمت  در  توانندیم  بلکه  ستند،ین  تقابل  در  لزوماً  منطق  دو  نیا  که  است

. است  نهفته  خود  یمعنا  انتقال  و   دیجد   یهاافق  با   وگوگفت   یبرا  آن  یی توانا  در  ، یفرهنگ  زنده  دهیپد   کی  اصالت.  ستین  خودفرورفتن

  ر ییتغ  یمعنا  به  حوزه،  نیا  در  تجربه   اقتصاد  کاربست.  است  آن  مبلغ  و  مترجم  که  اصالت،  دشمن  نه  مسئولانه،  تجربه  یطراح  ن،یبنابرا

  ی لحظات تمام شامل ستمیاکوس نیا. است آن رامونیپ  تجربه« ستمیاکوس» کی یطراح یمعنا به بلکه  ست،ین ینییآ شینما خود در

 . دارد تعامل  اثر با سفر از بازگشت تا  هیاول ی آگاه از گردشگر که است

  ا ی  ت یوبسا  کی:  داد  انجام  مکمل  یمحتوا  خلق   با  بلکه  اجرا،  متن  در   دخالت  با  نه  توانیم  را  آموزش«»  قلمرو  تیتقو  مثال،   عنوان  به

  کوتاه  جلسه  کی  در  اجرا  از  شی پ   که  ده یدآموزش  یراهنما  کی   دهد، یم  آموزش  را  هیپا   یشناساسطوره  که  سفر  از   شیپ   شنیکیاپل

 نه یزم  بلکه   برند، ینم  دست  اجرا  متن  به  اقدامات،   ن یا.  نمادها  حیتوض  و   ر یتصاو  با   بایز  بروشور  کی  ا ی  کند، یم   ارائه  «یذهن  یسازآماده»

  ی رهایمس  جادیا:  کرد  تریغن  یرامونیپ   ی فضاها  یطراح  با  توانیم  را  ز«یگر»  قلمرو  مشابه،   طور  به.  کنندیم  فراهم  آن  بهتر  درک  یبرا  را

  فراهم   ای   کند،  القا  اجرا  از  شیپ   را  فضا  حال  و  حس  که  مناسب  ینورپرداز  یطراح  کنند،  عبور  محله  یخیتار  بافت  از  که  یدسترس



 

  سفر   یهابسته  یطراح  با   توانیم   یحت.  اجرا  از  پس   جداگانه  یی فضا  در  هنرمندان  با   محترمانه  و   میرمستقیغ   تعامل   امکان  آوردن

  یفرهنگ   تجربه  ک ی  که  داد  قرار  ش ینما  کنار  در  یاگونه  به  را(  یمعمار   ، ی دست  عیصنا   غذا،  مانند )یمحل   فرهنگ   عناصر  ریسا   ،یموضوع 

 . شود خلق کننده غرق   و جامع

  کی  نه  است،  راهنما  و  بخشالهام  کی  ، ینییآ  یشینما  راثیم  حوزه  یبرا  تجربه،  اقتصاد  هینظر  که  است  آن  بحث  نیا  یینها  جهینت

 داستان، یایجو بلکه ست،ین خدمات ای کالا داریخر امروز، گردشگر که کندیم یادآوری ما به هینظر نیا. سخت و سفت دستورالعمل

  کردن   دار  خدشه  بدون  را،  مقدس  هنر  نیا  اصالت  و  عمق  بتواند  که  است  یمشترک  زبان  افتنی  ان،یمتول  فهیوظ.  معناست  و  احساس

  باشند،   مسلط  نییآ  و  سنت  زبان  به  هم   که  افرادی؛  است  «یفرهنگ  تجربه  طراحان»  ظهور  ازمندین  امر  نیا.  کند  منتقل  انیجهان  به  آن،

 را  رانیا  ی شینما  راثیم  و   بزنند  جهان  دو   نیا  ن یب  یی هاپل  توانندیم  که   هستند  هاآن.  بدانند   را  یگردشگر  و   ی جهان  ارتباط  زبان  هم 

 ک ی  نه  تئاترمحور  یگردشگر  صورت،  نیا  در.  کنند   وارد  یجهان  یفرهنگ  یوگوگفت   صحنه  به  ،یداخل  عرصه  در  ینینشه یحاش  از

  همان  نیا.  بود  خواهد  نیسرزم  نیا  یشینما  یهانه یگنج  به  نو  یاتیح  یاعطا  و  ا«یپو  حفظ»  یبرا  ابزار  نیقدرتمندتر  بلکه  د، یتهد

 .است ممکن شکل نیتریانسان و  نیتریغن در تجربه اقتصاد وعده تحقق نقطه

  گیرینتیجه

  تجربه«   اقتصاد»  ینظر  چارچوب  بر  هیتک  با   و  رانیا  ینییآ  یشی نما  راثیم  و  یگردشگر  انیم  وندی پ   یواکاو  هدف   با  که  پژوهش   نیا

  یهانهیگنج  با   مواجهه  وهیش  در   ی شیبازاند  یبرا  است  یسرآغاز  باشد،   انی پا  نقطه  آنکه  از  ش یب  که   رسد یم  ی سرانجام  به   گرفت،   شکل

  یهانهیگنج  بلکه  ،یخیتار  و  یمنزو   یهنر  آثار  نه  ،یرانیا  ینییآ  یها شینما  که  داد  نشان  یروشن  به  ها افتهی.  نیسرزم  نیا  یفرهنگ   زنده

  یشناسییبا یز  و  زیگر  تا  یسرگرم  و  آموزش  از،  را  برتر«  تجربه»  کی   عناصر  یتمام  خود،  ذات  در  آنها.  رندینظیب  یتیقابل  از  سرشار  و  ایپو

  ملت  کی  ی نیبجهان  کنندهمجسم  و   یخیتار  حافظه  حامل  ،یجمع  تیهو  تگریروا  توانندیم   یی تنها  به   ها شینما  ن یا.  اندختهیآم  هم   در

  ی غفلت  بلکه  ،یراهبرد  اشتباه  کی  تنها  نه  محور،تجربه  و   یفرهنگ  یگردشگر  عصر  در  میعظ  تیظرف  نیا  گرفتن  دهی ناد  ن،یبنابرا.  باشند

 . است یفرهنگ یوگو گفت یبرا لیبد یب یفرصت از

 در  که  یاتجربه  و  هنرها  نیا  یذات   تیظرف  انیم  که  ساخت  آشکار  حاضر  پژوهش.  ستین  هموار  فرصت،  نیا  تحقق  ریمس  حال،  نیا  با

 و  صرف  ارائه.  دارد  آگاهانه«  یطراح»  کی  فقدان  در  شهیر  شکاف،  نیا.  دارد  وجود  قیعم  یشکاف  شود،یم  ارائه  گردشگر  به  عمل

  ی ادهیپد  به  آن  لیتقل  جز  یسرانجام  گر،ی د  یفرهنگ  از  یمخاطب یبرا  لازم  یریتفس  و  یارتباط  یهاپل  جادیا  بدون  ش،ینما  واسطهیب

  و  یسطح  یدرک  که  شودیم  یگردشگر  یتینارضا  موجب  هم  که  است  یریپذب یآس  نقطه  همان  نیا.  ندارد  یدارید  صرفاً  و  بیعج

.  سازدیم  مقاومت  و  ینگران  دچار  اثرشان،  ابتذال  و  فیتحر  دنید  لیدل  به  را  هنرمندان  و  زبانیم  جامعه  هم   و  کند،یم  دایپ   ناقص

 .است آن ارائه« یچگونگ» در  که شینما خود در نه یاصل مسئله ن،یبنابرا

 راهگشا  یارتباط  فلسفه  کی  عنوان   به  بلکه  ،یاقتصاد  صرفاً  یتئور  کی  عنوان  به  نه  تجربه  اقتصاد  چارچوب  چالش،  نیا  به  پاسخ  در

 یمعنا به بلکه ست،ین آن دنیکش  حصار در یمعنا به راث،یم کی  حفظ امروز، جهان  در که آموزدیم ما به هینظر نیا. شودیم ظاهر

  ی عنی  نیا.  ارائه«  در  یریپذتی مسئول»  یسو  به  است  یدعوت  تجربه  اقتصاد .  است  آن  احساس  و  معنا  مؤثر  انتقال  یبرا  یطیشرا  خلق

 یانهیزم  اثر،  یبرا  که  معناست  نیا  به  فعالانه  ی ایاح.  کرد  حرکت  فعالانه«  یایاح»  مرحله  به  منفعلانه«  حفاظت»  مرحله  از  گذر  از  د یبا

 ش ینما  رامونیپ   تجربه«  ستمی اکوس»  کی  خلق  ازمندین  امر  نیا.  ندیبنش  دل  بر  و  شود  دهیفهم  شود،  ده ید   بکشد،  نفس  تا  میکن  خلق



 

 ی نیچنهیزم  و   فضا   ورود،  لحظه  یطراح  با   شود، یم  آغاز   سفر  از  شی پ   ی ذهن  یسازآماده  و  یرساناطلاع  از  که  یستماکوسی—است  ینییآ

  ش، ینما  خود  ستم،یاکوس  نیا  در .  ندینشیم  ثمر  به  اجرا  از  پس   ی تعامل   و  یریتفس  یلیتکم  یهاتیفعال  با   و   ابد، ییم  ادامه  اجرا  یبرا

 .ردی گیم قرار  مخاطب دست در یدیکل  با   و مناسب یاصندوقچه در گوهر ن یا اما است، گوهر نیگرانبهاتر

  ی زمان  ران،یا  ی نییآ  یهاشینما  هیپا  بر   تئاترمحور  یگردشگر:  کرد  خلاصه  گزاره  نیا  در   توانیم  را  پژوهش  ن یا  یی نها  جهینت  ت، ینها  در

 جانبه سه  رابطه،  نیا.  گردد  استوار  رابطه«  جادیا»  منطق  بر  و  رفته  فراتر  ت«یبل  فروش»  منطق  از  که  رسدیم  یداری پا  و  تیموفق  به

  با معناساز و قیعم یارابطه و   هنرمندان، و  زبان یم جامعه با سودمند و  شفاف یارابطه اثر،  خود با زیآماحترام و لیاص یارابطه : است

.  «یفرهنگ  تجربه  »طراحان—است   دی جد  یکنشگران  تولد   و  یارشته انی م  ینگاه   ظهور  محتاج  گانه،سه  نیا  به  ی ابیدست.  گردشگر

  معماران آنان. یجهان گردشگر انتظارات و زبان درک یبرا  باز یذهن   هم  و دارند نییآ اصالت گرو در  دل هم که هستند  یکسان نانیا

 . شودیم ساخته ارتباط و  اصالت ، یینوگرا و  سنت نیب شکاف یرو بر که بود  خواهند ییها پل

  تواند یم  حاصل   درآمد .  شودیم   میراث نمایشی   یبرا  ی اتازه  نفس  به   ل یتبد  شود،   مودهیپ   تیخلاق  و  دانش   ت، یحساس  با  ریمس  نیا  اگر

  ی  فرهنگ  یوگوگفت  و  باشد،  جوان   نسل   به  هنر  انتقال  یبرا  یازهیانگ  تواندیم   یجهان  توجه  کند،  نیتضم  را  هنرمندان  یماد  یبقا

  د،یجد  بستر  نیا  در  ،ینییآ  شی نما.  کند  عرضه  جهان  به  را رانیا  فرهنگ  از  دهیچیپ   و  زنده  یریتصو  تواندیم   متقابل،  درک  بر  یمبتن

  ان یجهان  یبرا  بار   نیا  را  خود  نهیرید  قصه  و  شودیم   حاضر  ی زندگ  صحنه  بر  یشتریب  غرور  و  نانیاطم  با   بلکه  شود،یم   حفظ  تنها  نه

 . پروراندیم  و هم هنر  تیهو  هم  که  مشترک،  تجربه  و  زنده  داستان  کی  به  راثیم  لیتبد :  است  یینها  رسالت  همان  نیا.  کندیم  تیروا

 :  منابع
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